LA CHINE ET SON INFLUENCE CULTURELLE SUR LE CONTINENT AFRICAIN

Document 1 : les instituts Confucius en Afrique Document 2 : Photographie dans une école privée d’Addis Abeba (Déc
2021)
F Tunisie
v o _
[
Maroc = o° "
Egypte.
Mali Soudan Erythrée
o Sénégal ~ o o
.0 ;
OSierra Leone ; N"““ _ H o
O Llberia 0999 5 " cameroun : .
I o Rwanda : 4
Ghana | Bénin : 08 S— ~' i 1 :
Togo a °°'-' Burundi En décembre 2021, des éléves d’une école privée d’Addis-Abeba (Diamond Academy)
~ Tanzanie © Vi Seychelles répétent des chants célébrant 'amitié entre la Chine et I'Ethiopie, drapeaux de la
o République populaire de Chine en main.
) 1 (!Iomores o
Ppubliaye a6 Congo LN £ o Photographie extraite de la revue questions internationales « I'Afrique,
e
A 6 atouts et périls », la Documentation frangaise, n°115, septembre 2022.
LES INSTITUTS CONFUCIUS A bct’) o
Namibi TDaWS: . . . . . . .
EN AFRIQUE B Madagascar Document 3 : « China loves Africa » (la Chine aime I’Afrique), Michael Soi,
Nombre 1 W2 W4 M5 N°69, 2018.
Localisation O Sources :
Mozambique

Etablissements culturels
publics a but non lucratif,
les instituts Confucius
ont fait leur apparition en
2004. Les objectifs affichés Nombre d'établissements en Afrique
sont |'apprentissage du !

mandarin et la diffusion de

https://www.piasa.fr/en/products/mich
ael-soi-ne-en-1972-kenya-china-loves-
africa-69-2018 5da093f61d32b

JARDIAN)

LA, THE (

https://innovativeresearchmethods.org

la culture chinoise. Pour les 45 /china-loves-africa-a-critical-visual-
plus sceptiques, les instituts = analysis/
seraient des « outils de Dans le monde

inot Nombre de personnes étudiant =
(p;:'g?‘gﬂ'g;azg':'?;ze ”.n ¢ : le mandarin dans le monde {en miffions) 1085 @

, cile @ y z

dans le magazine Avourdui— [ERY
britannique The Economist En2020 (ost) - |EEC) :
en 2009). g Lartiste souhaite mettre en lumiére I'influence croissante de la Chine sur I'Afrique qui

[: ® devient de plus en plus dominante. Les relations sino-africaines ne sont pas ce qu’elles
semblent étre (ici dans ce tableau, un gentil panda, animal symbole chinois, distribue des
sucettes a des enfants). Il souhaite que son public soit plus critique face a la Chine

notamment envers les stratégies mises en place pour obtenir ce qu’elle veut.



https://www.piasa.fr/en/products/michael-soi-ne-en-1972-kenya-china-loves-africa-69-2018_5da093f61d32b
https://www.piasa.fr/en/products/michael-soi-ne-en-1972-kenya-china-loves-africa-69-2018_5da093f61d32b
https://www.piasa.fr/en/products/michael-soi-ne-en-1972-kenya-china-loves-africa-69-2018_5da093f61d32b
https://innovativeresearchmethods.org/china-loves-africa-a-critical-visual-analysis/
https://innovativeresearchmethods.org/china-loves-africa-a-critical-visual-analysis/
https://innovativeresearchmethods.org/china-loves-africa-a-critical-visual-analysis/

Document 4 : Les cinémas, prochaine cible du soft power chinois en Afrique.

Article

du 10 juin 2018, slate.fr

Apres s'étre engagée dans de nombreux secteurs sur le
continent africain, la Chine veut investir les salles obscures.
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Wolf Warrior 2- ﬂlm reahse par Jing Wu

Mais ce n'était pas le seul événement de I'été. Juste avant le mois d’ao(t était
sorti le film Wolf Warrior 2. Ce film d’action chinois, plus grosse production et
succés national de I'année, a notamment été tourné en Afrique du Sud. Dans ce
film, le héros chinois part sauver des habitants d’un pays africain, fictif, en guerre
contre destrafiquants d’armes et des mercenaires.

Lors d'une projection du film, 'ambassadeur chinois en Afrique du Sud Lin
Songtian saluait « un excellent film qui transmet l'enthousiasme patriotique et
I'amitié entre la Chine et 'Afrique ».

De plus, les réalisateurs sud-africains recoivent désormais des bourses pour
étudier en Chine, comme a ’Académie du film de Pékin. Bt ca marche. Lannée
derniére, la Chine a dépassé les Etats-Unis et I'Union européenne en tant que
destination principale pour les etudiants africains anglophones.

http:/ /www.slate.fr/story/162968/ cine mas-cible-soft-power-chinois-afrique

Document 5 : la présence de la Chine dans de nhombreux médias

CCTV Africa

une chaine chinoise a Nairobi pour aider les relations Sino-africaines © AFP

« La Chine mene depuis les années 2010 une stratégie d’expansion de ses médias
sur le continent africain. Un moyen d’affirmer I'image du pays (..) mais aussi
d’affirmer sa présence et sa puissance aux yeux de la communauté internationale
(..). Pékiny a déployé depuis une dizaine d’année ses groupes médiatiques (Radio
Chine Internationale (RCI), la télévision avec CGTN Afrique ou la presse avec China
Daily). Une maniére de mieux établir son influence auprés des décideurs et
opinions publiques, mais aussi d’entretenir une image favorable autour de son
implantation ».

https://larevuedesmedias.ina.fr/chine-afrique-influence-medias-covid-19 18/01/21

AIDE VOCABULAIRE

Soft power, ou « puissance douce », c’est la voie de I'influence, sans contraintes, des autres

pays, notamment grace a la culture.

QUESTIONS PREPARATOIRES

1) Quels peuvent étre les aspects positifs, mais aussi négatifs de
I'implantation des instituts Confucius en Afrique (Docl +
aide).

2) Donnez un exemple de l'influence chinoise dans I'éducation
(Doc2)

3) Dans quels autres domaines la Chine intervient-elle ? (Doc 4
et doc 5).

4) Pourquoi ce tableau est-il titré « China loves Africa » ? Quel
message son auteur veut-il faire passer aupres du public ?
(Doc3)



https://larevuedesmedias.ina.fr/chine-afrique-influence-medias-covid-19

